Conselho de Arquitetura
e Urbanismo de Minas Gerais

ATA - Reunido da Subcomissio Técnica
Assunto: Avaliagcdo/contratagio de agéncia de publicidade para 0 CAU/MG

As 14h00min, do dia 06 (seis) do més de junho de 2014, reuniu-se, em segunda
reunido, a Subcomissdo Técnica, formada por Douglas Stofela, Jornalista, Brasileiro,
natural de Belo Horizonte, registrado no CPF 078.063.066-17 Mariana Vieira da
Rocha, Jornalista, Brasileira, natural de Belo Horizonte, registrada no CPF
034.927.576-93 e Alessandra Generoso Proenca, Designer Grafico, natural de Belo
Horizonte, registrada no CPF 811-497-196-72, para continuidade da analise dos
envelopes 01 e 03 da licitagdo tomada de pregos n. 001/2014. A reunido foi aberta
pelo Coordenador da Subcomissdo Técnica que passou a continuidade da analise do
—~ envelope 01 das empresas ora denominadas 01 e 02 no quesito 1.3 Ideia Criativa
observando que os textos foram apresentados em formato A4, de até 3 (trés) laudas,
com 25 linhas, com espagamento de 2 cm das margens esquerda e direita a partir da
borda, com fonte Arial corpo 12, apresentando a resposta criativa das empresas aos
desafios e metas por eles explicitados na “Estratégia de Comunicagdo Publicitaria”.
Ambos possuem contetidos ligados aos temas e aos conceitos a serem desenvolvidos
pela campanha publicitdria baseada no Briefing; acompanhado de esbogos (layouts,
textos, roteiros e storyboards) de pegas da campanha para cada meio de divulgagdo
nela proposto pelas empresas ora denominadas, “empresa 01” e “empresa 02". A
empresa ora denominada 01 apresentou de forma completa todos os critérios
propostos no item 1.3 Ideia Criativa, sdo eles: A relagdo de coeréncia e consequéncia
com o que estiver proposto nos dois subitens anteriores, mostrou pertinéncia as
atividades do CAU/MG e a sua insercdo na sociedade, qualidade criativa nas pegas
publicitarias apresentadas, originalidade e simplicidade da ideia criativa e a
inventividade no uso das midias, exequibilidade das pegas e compatibilidade da
linguagem das pecgas aos meios propostos. As pecas da campanha destinadas a midia
impressa e outras apresentacdes para avaliagdo da subcomissdo técnica julgadora,
foram apresentadas em pranchas (formato A3) e a peca eletrénica em CD. A
empresa denominada ora Empresa 01 respeitou o limite de trés pecas da campanha
por meio, obtendo nota maxima, estabelecida no critério como “6timo”, 20 pontos.
A empresa ora denominada 02 respeitou o limite de trés pegas da campanha por
meio. Apresentando de forma correta o item a) relagdo de coeréncia e consequéncia
com o que estiver proposto nos dois subitens anteriores, pertinéncia as atividades
do CAU/MG e a sua inser¢do na sociedade, o item b) pertinéncia as atividades do
CAU/MG e a sua insercdo na sociedade e o item e) exequibilidade das pegas. A
Subcomissdo Técnica avalia que a empresa ora denominada empresa 02, ndo
atendeu aos itens: c) qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas, d) a
originalidade e simplicidade da ideia criativa e a inventividade no uso das midias, f) a
compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos. A ideia criativa da
empresa ora denominada 01 apresentou poucos elementos visuais e funcionais, os
quais ndo estabeleceram uma conexdo entre CAU/MG, arquitetos e urbanistas e a
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sociedade. A campanha foi considerada pouco criativa e de dificil entendimento para
o publico em geral, obtendo nota maxima, estabelecida no critério como “ruim”, 11
pontos. Dando prosseguimento a avaliagdo dos itens, a Subcomissdo continuou a
analise dos arquivos, agora, no item 1.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia,
apresentados pelas empresas ora denominadas 01 e 02, observando que também
neste quesito, os textos foram apresentados em formato A4, com até 5 laudas, com
25 linhas, com espagamento de 2 cm das margens esquerda e direita a partir da
borda, com fonte Arial corpo 12, explicando e justificando a estratégia e as taticas
sugeridas, em funcdo da verba disponivel para a campanha apresentada, incluindo
selegdo de meios e considerando a necessidade de atingir o publico de todo o Estado
de MINAS GERAIS, as alternativas de midias segmentadas, planilhas e quadro-
resumo que identificaram as pegas a serem veiculadas e suas respectivas
quantidades, insergdes e custos nominais de produgdo e de veiculagdo, em fungdo
- da verba disponivel para a campanha do CAU/MG. A empresa ora denominada 01
apresentou de forma completa e objetiva todos os critérios propostos no item 1.4
Estratégia de Midia e N3ao Midia sd3o eles: Raciocinio estratégico e tatico,
conhecimento dos hdabitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos, a criatividade e o
conhecimento demonstrados na definicdo da estratégia e na escolha dos meios, a
coeréncia da proposta de midia com o planejamento apresentado nos subitens 1.1,
1.2 e 1.3 (Anexo VIl do Edital), e a pertinéncia, otimizagdo e a oportunidade das
propostas sobre o uso das diversas midias, convencionais e alternativas. A empresa
ora denominada 01 conseguiu otimizar a verba disponivel para a campanha do
CAU/MG atingindo um nimero maior de veiculos apropriados do que a empresa ora
denominada 02. A justificativa sobre o uso de cada midia pela empresa 01 foi
considerada pela Subcomissdo Técnica como “mais consistente”, uma vez que avalia
o comportamento de cada publico em relagdo ao meio de comunicagdo a ser
utilizado e as editorias de inser¢do, obtendo nota maxima, estabelecida no critério
como “6timo”, 10 pontos. A empresa ora denominada 02 apresentou uma Estratégia
de Midia e ndo Midia, inferior a empresa ora denominada 01, uma vez que
apresentou uma campanha menos abrangente para os projetos citados como
necessidades primarias (total de 5) do CAU/MG. A Subcomissdo em comparagdo
entre as duas empresas participantes, avaliou que a empresa denominada 01
apresentou 5 campanhas para os problemas apresentados no briefing permitindo
aprofundar nas necessidades do Conselho. Por esse motivo entende a subcomissdo
que a empresa 02 deve ser avaliada com nota maxima estabelecida no critério como
“ruim”, 05 pontos. Ato continuo a Subcomissdo Técnica passou a analise do
invélucro 03 — Proposta Técnica — Conjunto de Informagdes das empresas ora
denominadas Fazenda Comunicagdo e Marketing e LTDA, CNPJ 08.628.776/0001-00
e Lume Comunicacdo Eireli — EPP, CNPJ 65.146.375/0001-00. Dando prosseguimento
a avaliagdo do item 2.1 Capacidade de Atendimento. Ambas as empresas
apresentaram texto em formato A4, de até 25 (vinte e cinco) laudas, com 25 linhas,
com espacamento de 2 cm das margens esquerda e direita a partir da borda, com
fonte Arial corpo 12, apresentaram o histérico da empresa e perfil dos seus
principais executivos, indicagdo da estrutura operacional, expressivos clientes
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atendidos, distribuicdo do numero de empregados por departamento e sistemas
operacionais adotados nas areas de atendimento, planejamento, criagdao, produgdo
grafica, produgdo eletronica e midia. A Subcomissdo entende que as duas empresas
sdo capazes de atenderem as demandas do CAU/MG, porém a empresa Lume
Comunicacdo ndo apresentou um curriculo ou informagdes relevantes sobre os
principais executivos. Por tanto a Subcomissdo entende que a empresa Fazenda
Comunicagdo e Marketing deve ser avaliada no critério como “6timo”, 5 pontos,
enquanto a empresa Lume Comunicagdo deve ser avaliada no critério como “bom”,
4 pontos. Tendo em vista o adiantar da hora, sendo essa 18 horas, decidiu a
submissdo encerrar as atividades, remarcando nova reunido para o dia 11/06, as
avrou-se a presente ata, que vai assinada pelo presentes.
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