A SERVICO PUBLICO FEDERAL
b Conselho de Arquitetura e Urbanismo de Minas Gerais

COMISSAO DE ORGANIZACAO E ADMINISTRACAO
DELIBERACAO N©249.2/2024

REFERENCIAS: Regimento Interno do CAU/MG
INTERESSADOS: Presidéncia
ASSUNTO: PORTARIA SOBRE CONCESSAO DE PATROCINIO E APOIO INSTITUCIONAL PELO CAU/MG

A COMISSAO DE ORGANIZACAO E ADMINISTRACAO - COA-CAU/MG, reunida ordinariamente presencialmente na sede
desta Autarquia, no dia 27 de fevereiro de 2024, no uso das competéncias normativas e regimentais, apds analise do
assunto em epigrafe, e

Considerando o Artigo 97 do regimento interno do CAU/MG;

Considerando a Deliberagao N2 247.1/2023 da COA-CAU/MG, de 4 de dezembro de 2023, que aprovou a minuta de
portaria que institui os critérios para a concessao de apoio institucional e financeiro pelo CAU/MG com ressalvas;

Considerando a Delibera¢ao do Conselho Diretor do CAU/MG, DCD-CAU/MG N2 203.3.4/2024, de 23 de janeiro de 2024,
que encaminhou a Minuta de Portaria para Concessao de Apoio Institucional para analise juridica e posterior
deliberacdo pela Comissao de Organizacao e Administragao - COA-CAU/MG;

Considerando o PARECER JURIDICO GJ-CAU/MG N2 08/2024 de 16 de fevereiro de 2024 e envio pela geréncia juridica da
Minuta de Critérios para a Concessio de Patrocinio e Apoio institucional pelo CAU/MG, com sugestdes e alteracoes
técnico-juridica pertinentes;

DELIBEROU
1. Aprovar o PARECER JURIDICO GJ-CAU/MG N2 08/2024 e a Minuta de Critérios para a Concessio de Patrocinio e Apoio
institucional pelo CAU/MG, com sugestoes e altera¢des técnico-juridica pertinentes enviadas pela geréncia juridica,

conforme Anexo 1.

2. Proceder aos seguintes encaminhamentos desta deliberagao:

# SETOR DEMANDA PRAZO
1 Presidencia Encaminhar para providéncias Imediato

COMISSAO DE ORGANIZAGCAO E ADMINISTRAGAO DO CAU/MG

VOTAGAO
CONSELHEIRO ESTADUAL AFAVOR CONTRA ABSTENCAO | AUSENCIA
Peter Peixoto Cristaldo - Coordenador Ajdunto X
Matheus Lopes Medeiros - Membro Suplente X




Declaro, para os devidos fins de direito, que as informacées acima referidas sio verdadeiras e dou fé, tendo sido
aprovado o presente documento com a anuéncia dos membros da Comissio de Organizacido e Administracio do CAU/MG

ANEXO 1- MINUTA DE PORTARIA NORMATIVA n° XX, de (dia) de XXX de 2024.

Institui os critérios para a concessio de
patrocinio e apoio institucional pelo CAU/MG.

A Presidente do Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Estado de Minas Gerais - CAU/MG, no uso de suas
competéncias regimentais e com fundamento nas normas aplicaveis a Administragdo Publica;

Considerando a necessidade de aprimorar e normatizar os procedimentos referentes aos apoios ¢ patrocinios oferecidos pelo
Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Estado de Minas Gerais - CAU/MG;

Considerando o disposto na Lei n® 12.378, de 31 de dezembro de 2010, que regulamenta o exercicio da Arquitetura e
Urbanismo; cria o Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Brasil - CAU/BR e os Conselhos de Arquitetura e Urbanismo
dos Estados e do Distrito Federal - CAUs; e d4 outras providéncias;

Considerando o disposto na Lei n°® 13.726, de 8 outubro de 2018, que tem como finalidade a desburocratizagdo dos atos da
Administragao Publica e simplificacdo de linguagem para acesso a informagao;

Considerando o disposto no artigo 184 da Lei n° 14.133, de 1° de abril de 2021, que estabelece normas gerais de licitacdo e
contratagdo para as Administra¢des Publicas diretas, autarquicas e fundacionais da Unido, dos Estados, do Distrito Federal
¢ dos Municipios;

Considerando o disposto na Resolug@o n° 94, de 7 de novembro de 2014, que regulamenta a concessdo de apoio
institucional pelo Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Brasil (CAU/BR), caracteriza as suas modalidades e da outras
providéncias;

Considerando o disposto no Acoérdao TCU-Plenario —n® 1925/2019, que julgou a Fiscalizagdo de Orientagdo Fiscalizacdo
de Orientacdo Centralizada — FOC, concebida com o objetivo de avaliar, em dmbito nacional, a regularidade das despesas e
outros aspectos da gestdo dos conselhos de fiscalizagdo profissional (CFP).

RESOLVE:

Art. 1° Disciplinar a concessdo de patrocinio e apoio institucional pelo Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Estado de
Minas Gerais - CAU/MG.

CAPITULO I - DISPOSICOES GERAIS

Art. 2° Para efeito desta Portaria Normativa, consideram-se:

I - patrocinio: agdo de comunicag@o com repasse financeiro que busca agregar valor a marca, consolidar posicionamento,
gerar identificagdo e reconhecimento, estreitar relacionamento com publicos de interesse, divulgar programas e politicas de
atuagdo, promover a producdo e a difusdo do conhecimento, estimular o desenvolvimento e a consolidagido do ensino e do
exercicio profissional bem como consolidar a imagem dos Conselhos de Arquitetura e Urbanismo e o seu compromisso
com o fortalecimento da Arquitetura e Urbanismo, por meio da aquisi¢do do direito de associa¢do da imagem do CAU/MG,
enquanto patrocinador de projetos de iniciativa de terceiros;

II — apoio institucional: agdo do CAU/MG, sem repasse de recursos financeiros, que busca agregar valor a marca,
consolidar posicionamento, gerar identifica¢ao e reconhecimento, estreitar relacionamento com publicos de interesse,
divulgar programas e politicas de atuagdo, promover a produgdo e a difusdo do conhecimento, estimular o desenvolvimento



e a consolidacdo do ensino e do exercicio profissional bem como consolidar a imagem dos Conselhos de Arquitetura e
Urbanismo e o seu compromisso com o fortalecimento da Arquitetura ¢ Urbanismo, por meio da associagdo da imagem do
CAU/MG, enquanto apoiador de projetos de iniciativa de terceiros;

III - patrocinador: o Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Estado de Minas Gerais - CAU/MG, ao adquirir direitos para
associacdo de sua imagem/marca, por meio de contrato, visando alcangar objetivos de comunicacdo institucionais e/ou
mercadologicos, estabelecidos para cada agdo patrocinada;

IV - proponente: a pessoa fisica ou juridica que detém a titularidade ou os direitos reais de realizar e/ou comercializar um
projeto de patrocinio e que, ao celebrar o contrato com o patrocinador, se torna patrocinado;

V - projeto de patrocinio ou apoio institucional: o documento de iniciativa de um proponente utilizado para apresentar
proposta ao CAU/MG contendo informagdes que detalhem uma acdo, evento ou objeto a ser patrocinado ou apoiado, tais

como justificativas, objetivos, caracteristicas, publicos envolvidos, metodologias de execugdo, condi¢des financeiras, se for
0 caso, cotas de participagdo, contrapartidas, prazos de inicio e término, dentre outras;

VI - contrato de patrocinio ou apoio: o instrumento juridico para formalizagdo de acordo, condi¢des e termos estabelecidos
entre 0 CAU/MG e o patrocinado ou apoiado, que descreve os direitos e as obrigacdes entre as partes, em decorréncia de
um patrocinio ou apoio institucional;

VII - contrapartida: a obrigag¢do contratual do patrocinado ou apoiado, em decorréncia do patrocinio ou apoio recebido, que
expressa os direitos adquiridos pelo CAU/MG, tais como:

a) divulgacdes da marca/nome e/ou de seus programas, produtos e servicos no ambito do projeto;
b) beneficios de natureza negocial oriundos do tipo de agdo patrocinada ou apoiada;
¢) permissdo para atuagdo institucional do CAU/MG junto aos publicos envolvidos na agio;

d) cota de convites, ingressos, credenciais e/ou liberagdo de acessos virtuais, dentre outros, destinados ao publico de
interesse do CAU/MG;

e) autorizag@o para uso de nomes, marcas, simbolos, slogans, conceitos ¢ imagens da agdo, pelo CAU/MG; e

f) adocdo pelo patrocinado ou apoiado de praticas voltadas ao desenvolvimento social e ambiental, dentre outras passiveis
de negociagéo;

VIII - retorno institucional: o resultado decorrente do patrocinio concedido, que contribua para o desenvolvimento da
Arquitetura e Urbanismo e para a promogao da imagem dos Conselhos de Arquitetura e Urbanismo perante seu publico de
interesse.

Art. 3° Para os fins desta Portaria Normativa, ndo serdo considerados como patrocinio:

I — a cessdo gratuita de recursos humanos, materiais, bens, produtos e servigos;

II — a doacdo de qualquer tipo;

IIT — a simples permuta de materiais, produtos ou servigos pelo direito de divulgar marcas, conceitos e/ou slogans;

IV — o aporte financeiro a projeto cuja tnica finalidade seja a veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como
veiculos de divulgacao;

V — o aporte financeiro a projeto cujas contrapartidas sejam a utilizacdo de tempo e/ou espaco de midia em veiculo de
divulgacdo, com contetido nao vinculado ao objeto do contrato de patrocinio;

VI —a ag@o compensatoria decorrente de obrigagdo legal do patrocinador;

VII — a a¢do promocional idealizada e/ou de iniciativa do CAU/MG;

VIII — a parceria firmada com suporte na Lei n° 13.019, de 31 de julho de 2014;

IX — o convénio ou contrato de repasse firmado com suporte no Decreto n® 11.531, de 16 de maio de 2023.

§ 1° A permuta de materiais, bens, produtos ou servigos pelo direito de divulgar marcas, conceitos e/ou slogans sera



considerada patrocinio quando os referidos recursos forem valorados financeiramente, configurando cota de patrocinio.
§ 2° As exclusdes de que trata o caput ndo sdo aplicaveis ao apoio institucional.

§ 3° Os casos ndo previstos nesta Portaria Normativa serdo analisados pelo CAU/MG, quanto a natureza da agdo, com base
nos conceitos tratados nesta norma.

CAPITULO I - DA ATUACAO EM PATROCINIO

Secao I — Do planejamento

Art. 4° O CAU/MG devera elaborar planejamento das agdes de patrocinio em sintonia com os objetivos e as diretrizes
estabelecidas na Lei n° 12.378, de 31 de dezembro de 2010, observando, ainda, o disposto no Plano de A¢ao do CAU/MG.

Art. 5° O planejamento das agdes de patrocinio deve ser fundamentado pela Comissdo competente/Conselho Diretor, que,
para tanto, devera considerar, dentre outros:

I - andlise e diagndstico da imagem do CAU/MG junto a publicos de interesse;

II - identificagdo de ameagas e oportunidades decorrentes do cenario e de pontos fortes e fracos relacionados a atuagdo do
CAU/MG, dada sua missdo institucional;

III - levantamento de contetidos e tematicas vinculadas a atuagdo estratégica do CAU/MG;
IV - identificacdo dos publicos relacionados as tematicas vinculadas a atuacdo estratégica do CAU/MG; e

V - estabelecimento dos objetivos de comunicagio institucionais e/ou mercadologicos, passiveis de mensuragéo, a serem
alcancados no ambito da atua¢ao do CAU/MG em patrocinio.

Art. 6° Para subsidiar o planejamento das agdes de patrocinio, recomenda-se realizar as seguintes a¢des bésicas:

I - estudos, pesquisas e/ou benchmarking relativos a atuagdo de outros 6rgaos e entidades em agdes de patrocinio, bem
como de empresas da iniciativa privada, que sejam referéncia nessas agdes;

II - defini¢do prévia de modalidades de atuag@o em patrocinio que tenham maior aderéncia aos objetivos de comunicacio
institucionais e/ou mercadologicos do CAU/MG;

III - identificacao de tipos de projetos de patrocinio ja consolidados no mercado e aderentes as tematicas e aos publicos
vinculados a atuacdo do CAU/MG;

IV - prospeccao de novos tipos de projetos de patrocinio, com potencial para apoiar o alcance dos objetivos estratégicos de
comunicagao;

V - estabelecimento de mecanismos de seleg¢do de projetos, critérios de escolha, metodologias para defini¢do do valor de
investimentos e estratégias para maximizar a atuagdo do CAU/MG nas agdes patrocinadas;

VI - definig@o de pardmetros para monitoramento e readequacao de estratégias de atuacgdo; e

VII - estabelecimento de métricas e indicadores para avaliagdo de resultados, dados os objetivos de comunicagao
estabelecidos.

§ 1° A atuag@o em patrocinio observara os principios da legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da publicidade, da
eficiéncia, do interesse publico, da probidade administrativa, da igualdade, do planejamento, da transparéncia, da eficacia,
da motivagdo, da seguranca juridica, da razoabilidade, da proporcionalidade, da celeridade, da economicidade e do
desenvolvimento nacional sustentavel.

§ 2° O planejamento das acdes de patrocinio devera estar em sintonia com o plano de comunicagdo do CAU/MG, quando



for elaborado.

Secdo II - Da selegdo de projetos

Art. 7° O CAU/MG adotara processos de selecdo de projetos de patrocinio e apoio institucional, nas modalidades de
Selegdo Publica ou, excepcionalmente, de escolha direta.

Paragrafo unico. A escolha direta devera ser expressamente fundamentada, e considerar o alinhamento estratégico de
projetos, a aderéncia com politicas e diretrizes do patrocinador, critérios de economicidade ou de vantajosidade na
renovagao de projetos e nas agdes de oportunidade, a analise do custo/beneficio da acdo e a demonstracdo da pertinéncia
com os objetivos institucionais da entidade, sendo recomendavel a documentagao da justificativa da escolha do patrocinado
e do interesse do CAU/MG no segmento a ser atingido pela agdo a ser patrocinada, a viabilidade técnica, econdmica e
financeira, e retornos a serem obtidos, avaliacdo de eficiéncia, eficacia e efetividade dos resultados a serem alcangados.

Art. 8° Para a Sele¢do Publica, o CAU/MG publicara semestralmente/anualmente edital de chamada publica para
apresentagdo de projetos de patrocinio e publicara a relagdo das propostas aprovadas.

Paragrafo unico. O edital de chamada publica devera ser divulgado no sitio do CAU/MG na internet, no Portal Nacional de
Contrata¢des Publicas (PNCP), no Diario Oficial da Unido, e em outros meios para ampliar a sua divulgag@o.

Art. 9° O CAU/MG devera observar o principio da publicidade, de forma a assegurar:

I - a divulgacdo ampla das etapas, dos procedimentos, dos prazos de inscri¢do, do montante de recursos e dos segmentos de
interesse; €

II - o conhecimento claro e objetivo dos regulamentos.

Paragrafo unico. O CAU/MG devera prestar esclarecimentos aos interessados e orientar quanto a adequada estruturagao e
inscrigdo dos projetos de patrocinio.

Art. 10. A analise técnica dos projetos com solicitacao de patrocinio e apoio institucional sera realizada pelo Conselho
Diretor do CAU/MG com apoio técnico das comissdes afins aos respectivos projetos.

Art. 11. Serdo encaminhadas primeiramente 8 CEF-CAU/MG, para posterior apreciacdo pelo Conselho Diretor, as
solicitagdes de patrocinio e apoio institucional em que o proponente seja uma Institui¢do de Ensino Superior — IES, ou que
a agdo/projeto descritos pelo proponente contemple questdes referentes ao ensino e formagdo em Arquitetura e Urbanismo
(tais como: demandas relativas a diversas modalidades de cursos; apoio a projetos ou agdes junto a estudantes de
Arquitetura e Urbanismo desenvolvidos por Institui¢des de Ensino Superior — IES; e/ou outras demandas encaminhadas por
Institui¢des de Ensino Superior — IES);

§ 1° As analises da CEF-CAU/MG deverao ser restritas a analise técnica da regularidade do curso e/ou Instituicao de
Ensino Superior — IES, devendo ser observadas as seguintes diretrizes basicas/critérios para apoio a Institui¢des de Ensino
Superior:

I - Reconhecimento/Credenciamento junto ao MEC;

II - A Instituicdo de Ensino Superior requerente de patrocinio ou apoio institucional para a realizacdo de evento deve estar
com cadastro completo e atualizado junto ao CAU/MG, bem como ter coordenador de curso arquiteto e urbanista,
devidamente registrado e em dia com suas obriga¢des junto ao CAU/MG.

IIT - Atendimento a legislacdao educacional vigente;

IV -Modalidades de cursos previstas:



a) Mini-curso: carga horaria de 4 a 8 horas;
b) Curso de atualizag@o: carga horaria superior a 8 horas até 180 horas;
¢) Curso de aperfeigoamento: carga horaria superior a 180 horas e inferior a 360 horas.

§ 2° As analises técnicas realizadas pela CEF-CAU/MG serdo encaminhadas para o Conselho Diretor do CAU/MG, para
julgamento sobre o mérito da proposta, devendo deliberar sobre a concessdo do patrocinio ou apoio institucional do
CAU/MG, conforme os critérios ja estabelecidos pela Deliberagdo do Conselho Diretor, DCD n° 125.3.2, de 20 de julho de
2020.

Art. 12. Para andlise, verificagdo de conformidade dos projetos de patrocinio e aprovacdo, deverdo ser previamente
submetidas ao Conselho Diretor do CAU/MG as propostas com valor até R$ 3.800,00 (trés mil e oitocentos reais),
conforme limite determinado pela DPOMG N° 0093.6.6/2019.

§ 1° Os projetos de patrocinio na modalidade de escolha direta com valor superior a R$ 3.800,00 (trés mil e oitocentos
reais), além da andlise e verificagdo disposta no caput deste artigo, serdo submetidos para prévia manifestacdo e aprovacao
do Plenario do CAU/MG.

§ 2° Nos casos de chamamentos publicos destinados a concessdo de patrocinios com valor superior a R$ 3.800,00 (trés mil
e oitocentos reais), o edital devera ser aprovado pelo Plenario do CAU/MG.

§ 3° Independentemente do valor do projeto de patrocinio, a proposta podera ser submetida diretamente ao Plenario do
CAU/MG, quando pelas circunstancias faticas e técnicas, ¢ necessaria a analise e manifestacdo por este colegiado.

Art. 13. O procedimento de andlise e verificagdo de conformidade realizado pelo Conselho Diretor do CAU/MG, dos
projetos de patrocinio dispostos no artigo anterior, compreendera as seguintes etapas:

I - analise quanto a adequagdo da proposta, observados os quesitos técnicos de avaliagdo;
II - apreciagdo e manifestagdo da Comissdo competente, quanto aos aspectos técnicos de comunicagdo; e

III - manifestacdo do Conselho Diretor quanto a conformidade do projeto a ser patrocinado, face aos objetivos e diretrizes
dispostos na Lei n° 12.378, de 31 de dezembro de 2010 e nesta Portaria Normativa.

Paragrafo unico. O Conselho Diretor do CAU/MG podera solicitar informagdes ou esclarecimentos adicionais para
subsidiar sua analise e manifestacao.

Art. 14. Na analise quanto a adequagao da proposta, o Conselho Diretor do CAU/MG atuara com isonomia, considerando
as caracteristicas de cada projeto, no sentido de verificar:

I - a observancia dos requisitos de informag¢ao no envio de projetos de patrocinios para analise;
II - 0 enquadramento do projeto ao conceito de patrocinio previsto nesta Portaria Normativa;

III - a consisténcia dos objetivos de comunicagao estabelecidos, das justificativas, da conveniéncia e/ou da oportunidade
apresentadas pelo patrocinador, para fundamentar a escolha do projeto;

IV - arazoabilidade da quantidade de patrocinadores no projeto;
V - a proporcionalidade e o equilibrio das contrapartidas oferecidas a outros patrocinadores do projeto;
VI - a adequag@o do valor do investimento a ser realizado no projeto aos resultados esperados com a agdo de patrocinio;

VII - a adequacdo das contrapartidas que envolvam divulgacao da marca/nome do CAU/MG ou de seus programas,
produtos e servigos, em veiculos de divulgagao.

VIII - a inclusdo nas contrapartidas das exigéncias obrigatorias quanto a divulgacdo da marca do CAU/MG;

IX - a observancia dos objetivos e das diretrizes de comunicagdo previstas nos regulamentos e orientagdes do CAU/BR;



X - a aplicagdo de critérios, metodologias ou procedimentos de avaliagdo e mensuragao aplicaveis ao projeto.

§ 1° O Conselho Diretor do CAU/MG devera atuar no sentido de promover a uniformidade de entendimentos na analise e
manifestacdo de conformidade, em relagdo a propostas similares.

§ 2° O Conselho Diretor do CAU/MG considerara seus pareceres, anteriormente emitidos, referentes a atuagdo em projetos
de patrocinio.

Art. 15. A execugdo dos projetos de patrocinio estd condicionada a conformidade prévia do Conselho Diretor do CAU/MG
¢ a aprovacao da autoridade competente do CAU/MG, o qual assumira integralmente a responsabilidade pelo patrocinio
efetuado.

Segdo III - Dos critérios de escolha de projetos

Art. 16. O CAU/MG poderd patrocinar e apoiar institucionalmente projetos relevantes para o desenvolvimento da
Arquitetura e Urbanismo assim classificados nas seguintes modalidades:

I — Apoio Institucional em eventos, agdes, manifestagdes e publicagdes: compreende atuagdo do CAU/MG por meio de
cessdo de recursos humanos, materiais, bens, servi¢os ou na divulgacdo do evento, a¢do, manifestagcdo e publicagdo pelo
CAU/MG em seus canais de comunicacdo, que nao envolva a transferéncia direta de recursos financeiros. Os pedidos
poderao ser enviados por pessoas fisicas ¢ juridicas, inclusive de Institui¢des de Ensino.

II — Patrocinio institucional e financeiro para a divulgacdo de eventos, acdes, manifestagdes e publicacdes: compreende o
repasse de recursos destinados a realizagdo de eventos, acdes, manifestagdes e publicagdes de interesse do CAU/MG.

§ 1° O Patrocinio sera concedido a partir de chamamentos ptblicos (edital de fluxo continuo) publicados no inicio de cada
semestre, considerando a disponibilidade financeira limitada e prevista em programagao or¢amentaria, ressalvada a hipotese
de escolha direta prevista no paragrafo tnico do artigo 7°.

§ 2° Em qualquer caso, o proponente ficara obrigado a prestar contas ap6s a realizagdo da acao.

Art. 17. O CAU/MG podera patrocinar e apoiar institucionalmente projetos de terceiros que contemplem pelo menos um
dos seguintes objetivos:

a) promova a produgdo de conhecimento que oriente o exercicio profissional e o seu aperfeicoamento, prioritariamente;
b) promovam o desenvolvimento e o fortalecimento do ensino e do exercicio profissional da Arquitetura ¢ Urbanismo;
¢) potencializem a conquista e ampliacdo do campo de atuagdo profissional;

d) promovam a produgdo e disseminagdo de material técnico-profissional de interesse da Arquitetura ¢ Urbanismo;

e) promovam a articulacao e o fortalecimento das entidades de Arquitetura e Urbanismo;

f) ampliem a visibilidade institucional e fortalecam a imagem do CAU/MG;

g) sensibilizem, informem, eduquem e difundam conhecimentos e/ou troca de experiéncias com vista ao desenvolvimento,
modernizagao e fortalecimento da Arquitetura e Urbanismo;

h) promovam a produgdo de conhecimento na area de Assisténcia Técnica para Habitagdo de Interesse Social (ATHIS) que
oriente o exercicio profissional e o seu aperfeicoamento, prioritariamente;

1) informem, eduquem e difundam os conhecimentos e/ou a troca de experiéncias com vista a Assisténcia Técnica para
Habitagdo de Interesse Social (ATHIS).

Art. 18. A concessdo de patrocinio ou apoio institucional pelo CAU/MG deve observar as seguintes orientagdes:



I — poderao ser patrocinados ou apoiados os projetos:

a) que tenham relevancia para o seu publico-alvo;

b) que disseminem informagdes e promovam o conhecimento e o fortalecimento da Arquitetura e Urbanismo;
IT — ndo poderao ser patrocinados ou apoiados os projetos:

a) em desacordo com a missdo institucional e finalidade do CAU/MG;

b) que ndo evidenciem beneficios para a Arquitetura ¢ Urbanismo;

¢) cujo proponente tenha prestagdo de contas de patrocinio ou apoio anterior ndo aprovada, ou inconclusa, ou esteja
inadimplente perante o CAU/MG, qualquer que seja a motivagao;

d) cujo proponente seja pessoa fisica;

e) realizado, organizado ou coordenado pelo proprio CAU/MG ou que seja promovida, de qualquer forma, por
empregados(as) e/ou conselheiros(as) do CAU/MG;

f) que contemple propostas que visem exclusivamente beneficios comerciais de produtos e servigos oferecidos pelo
proponente.

Paragrafo unico. A concessao de patrocinio ou apoio institucional pelo CAU/MG sera admitida exclusivamente para as
proposta e projetos que estejam em conformidade com a Lei n® 12.378, de 31 de dezembro de 2010, e com as demais
normas internas do CAU/MG.

Art. 19. No estabelecimento de critérios de escolha de projetos de patrocinio e apoio financeiro, o CAU/MG devera
considerar a oportunidade, conveniéncia e vantajosidade, observando, ainda, os seguintes principios:

I - da transparéncia: dar amplo conhecimento das politicas e diretrizes de atuagdo do CAU/MG em patrocinios, apoios
institucionais e dos critérios de escolha de projetos;

II - da isonomia: estabelecer mecanismos de selecdo que garantam a igualdade de condi¢des e de oportunidades aos
proponentes, na apresentagéo de seus projetos;

III - da regionalizagdo: buscar a desconcentragdo geografica dos investimentos em patrocinio, inclusive dos projetos ja
beneficiados por outras agdes de apoio e/ou patrocinio;

IV - da sintonia com politicas publicas: buscar projetos de patrocinio e apoio institucional alinhados com as iniciativas de
promocao da cidadania e inclusdo, bem como de combate a quaisquer formas de discriminagdo e de violéncia;

V - da sustentabilidade: buscar projetos de patrocinio que promovam ou possibilitem a realizagdo de ac¢des de
sustentabilidade ou que fomentem praticas sustentaveis; e

VI - da acessibilidade: buscar projetos de patrocinio e apoio institucional que contemplem a promogao da acessibilidade da
pessoa idosa e da pessoa com deficiéncia, no ambito da agdo.

Art. 20. Na escolha de projetos, 0 CAU/MG devera considerar o conjunto de oportunidades institucionais e, se for o caso,
mercadologicas proporcionadas, como:

I - aderéncia do projeto com as areas de atuacdo do CAU/MG;

II - alinhamento do projeto com tematicas estratégicas ou com publicos de interesse do CAU/MG;

III - potencial de engajamento de ptblicos de interesse em prol de determinada causa e/ou comportamento;

IV - possibilidade de propiciar experiéncias e estreitar relacionamento com publicos estratégicos;

V - alinhamento do projeto com caracteristicas de programas, produtos e servigos ou com regulamentos proprios;

VI - potencial de contribuigdo para o atingimento dos objetivos de comunicagdo pretendidos com a acdo a ser patrocinada;



VII - importancia do projeto para o cumprimento de missdo e desempenho de competéncias institucionais;

VIII - alinhamento do projeto com atributos positivos e/ou valores a serem agregados a marca do CAU/MG ou de seus
programas, produtos e servigos;

IX - alinhamento do projeto com politicas ptblicas, areas estratégicas ou tematicas governamentais prioritarias de interesse
do 6rgdo ou entidade, em decorréncia de sua atuacdo institucional; e

X - outras oportunidades institucionais e/ou mercadologicas de interesse do CAU/MG.

Art. 21. Os projetos a serem apresentados pelos proponentes deverdo conter, no minimo:
I — apresentacdo do proponente;

II — apresentacdo do projeto;

III — indicacdo da modalidade de patrocinio;

IV - objetivos do evento, projeto ou agio;

IV — publico-alvo;

V — abrangéncia geografica;

VI - contribui¢des do evento ou agdo para o segmento da Arquitetura e Urbanismo;

VII — historicos de apoios e patrocinios anteriores concedidos pelo CAU/MG ¢ CAU/BR,;
VIII — programacéo ou roteiro definitivo ou provisorio;

IX — valor solicitado, quando for o caso;

X — estimativas de custos gerais para realizacdo do evento ou agao;

XI - plano de divulgacdo;

XII — contrapartidas ou proposta de retorno institucional;

XIII — dados bancérios da empresa, entidade ou instituicdo proponente para deposito do patrocinio solicitado;
XIV —potenciais parceiros e/ou parcerias confirmadas;

XV — identifica¢do do ou dos responsaveis pelo projeto;

XVI - layouts ou artes finais das pecas graficas e eletronicas de divulgagdo do evento ou ag¢do, com suas caracteristicas
técnicas e com a proposta de aplicagdo da logomarca do CAU/MG;

XVII — produtos gerados com a agdo ¢ seus desdobramentos;
XVIII - indicag@o do prazo de patrocinio.

Paragrafo unico. As propostas que contemplarem espago para auditdrio ou area de exposi¢cdo para montagem de estande do
CAU/MG deverao ser enviadas contendo, além das informagdes solicitadas no item anterior, os seguintes documentos:

I — planta geral do local do evento, se houver;

II — planta do pavilhdo de exposi¢do, com a localizagdo do espaco destinado ao CAU/MG e a indicagao dos expositores ao
entorno;

IIT — planta do estande a ser ocupado pelo CAU/MG;

IV — descritivo da montagem e infraestrutura que sera disponibilizada ao patrocinador.



Art. 22. Para a concessdo do patrocinio ou apoio institucional, o CAU/MG analisaré as propostas de retorno institucional
baseando-se na relevancia das contrapartidas oferecidas e nos potenciais beneficios diretos e/ou indiretos para a Arquitetura
e Urbanismo, apresentadas de forma clara e objetiva, tais como:

I — em eventos, cursos € seminarios:

a) cessdo de espaco para exposicdo de empreendimentos de Arquitetura e Urbanismo;

b) desconto ou gratuidade para participagdo de arquitetos e urbanistas;

c) realizagdo de palestras sobre temas de interesse da Arquitetura e Urbanismo;

d) cessao de espago para 0 CAU/MG realizar palestras incluindo a mobilizag¢ao do publico participante;

e) cessdo de espaco para o CAU/MG realizar rodadas de negdcios, com infraestrutura;

f) cess@o de espaco para exposicdo em estande institucional, com infraestrutura;

g) cessdo de espaco para veiculagdo de videos do CAU/MG na abertura do evento, intervalos e/ou na abertura de cada
sessao;

h) aplicagdo da marca CAU/MG nas pegas de divulgagdo do evento ou agio;

1) exposicao da marca CAU/MG nos antincios em jornal, televisdo, radio, revista, internet, outdoor, busdoor e outras
midias;

) aplicacdo da marca CAU/MG nas pegas de comunicagdo visual do evento (banners, cartazes e congéneres);

k) exposi¢ao da marca CAU/MG no sitio eletronico (site) do evento e/ou no sitio eletrénico (site) do proponente;
1) citagdo do CAU/MG na divulgagdo do evento ou agdo para a imprensa;

m) cessdo de cotas de inscrigdes e/ou credenciais;

n) cessdo do mailing dos participantes no evento patrocinado, em arquivo digital e com autorizagdo de uso conforme
interesse do CAU/MG;

0) conteudos que colaborem para fomentar e disseminar informagdes de interesse da Arquitetura e Urbanismo;
p) outras formas de contrapartida, que deverao ser discriminadas em cada item;

II — em publicagdes, incluindo as oriundas de a¢cdes de ATHIS:

a) conteudo editorial relevante para a Arquitetura e Urbanismo;

b) acessibilidade de arquitetos e urbanistas ao contetido editado, incluindo descontos ou gratuidade;

¢) cessdo de espago em livro para veiculacdo de texto do CAU/MG;

d) exposi¢do da marca CAU/MG;

e) cessao de cotas para o CAU/MG;

f) autorizagdo, dos autores ou de quem de direito, para download, da publicag@o no sitio eletronico (site) do CAU/MG;
g) cessdo de espaco para participacdo do CAU/MG na solenidade de langamento;

h) tiragem e estratégia de distribuicdo;

1) outras formas de contrapartida, que deverdo ser discriminadas em cada item;

III — em agdes diversas:

a) contetido editorial relevante para a Arquitetura e Urbanismo;

b) acesso de arquitetos e urbanistas as atividades do projeto;



¢) outras formas de contrapartida, que deverao ser discriminadas em cada item.

Art. 23. Para contratagdo e pagamento do patrocinado, € obrigatdria a apresentagdo de documentos de habilitacdo juridica,
fiscal, social e trabalhista.

Paragrafo unico. Como condigdo para contrata¢do, devera ser apresentada a declaragdo formal de que o patrocinado esta
adimplente com exigéncias contratuais de eventuais parcerias, apoios e patrocinios anteriores firmados com o CAU/MG e
demais 6rgdos e entidades da Unido.

Art. 24. A habilitagdo juridica sera realizada mediante a apresentag@o do(s) seguinte(s) documento(s), conforme o caso:

I - Pessoa fisica, quando for o caso: cédula de identidade (RG) ou documento equivalente que, por forca de lei, tenha
validade para fins de identificagdo em todo o territério nacional;

II - Empresario individual: inscrigdo no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva
sede;

III - Microempreendedor Individual - MEI: Certificado da Condi¢ao de Microempreendedor Individual - CCMEI, cuja
aceitacdo ficara condicionada a verificacdo da autenticidade no sitio https://www.gov.br/empresas-e-negocios/pt-
br/empreendedor;

IV - Sociedade empresaria, sociedade limitada unipessoal — SLU ou sociedade identificada como empresa individual de
responsabilidade limitada - EIRELI: inscrigdo do ato constitutivo, estatuto ou contrato social no Registro Publico de
Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede, acompanhada de documento comprobatorio de seus
administradores;

V - Sociedade empresaria estrangeira: portaria de autorizagdo de funcionamento no Brasil, publicada no Diario Oficial da
Unido e arquivada na Junta Comercial da unidade federativa onde se localizar a filial, agéncia, sucursal ou estabelecimento,
a qual sera considerada como sua sede, conforme Instru¢do Normativa DREI/ME n° 77, de 18 de marco de 2020;

VI - Sociedade simples: inscrigdo do ato constitutivo no Registro Civil de Pessoas Juridicas do local de sua sede,
acompanhada de documento comprobatorio de seus administradores;

VII - Filial, sucursal ou agéncia de sociedade simples ou empresdria: inscri¢do do ato constitutivo da filial, sucursal ou
agéncia da sociedade simples ou empresaria, respectivamente, no Registro Civil das Pessoas Juridicas ou no Registro
Publico de Empresas Mercantis onde opera, com averbagao no Registro onde tem sede a matriz;

VIII - Sociedade cooperativa, quando for o caso: ata de fundag@o e estatuto social, com a ata da assembleia que o aprovou,
devidamente arquivado na Junta Comercial ou inscrito no Registro Civil das Pessoas Juridicas da respectiva sede, além do
registro de que trata o art. 107 da Lei n° 5.764, de 16 de dezembro 1971.

§ 1° Quando cabivel, de autorizagdo para o exercicio da atividade a ser patrocinada.

§ 2° Os documentos apresentados deverdo estar acompanhados de todas as alteragdes ou da consolidagéo respectiva.

Art. 25. As habilitagoes fiscal, social e trabalhista serdo aferidas mediante a verificacdo dos seguintes requisitos:
I — prova de inscri¢do no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ou no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);

II — prova de inscri¢ao no cadastro de contribuintes estadual ¢/ou municipal, se houver, relativo ao domicilio ou sede do
licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

IIT — prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentagdo de certiddo expedida conjuntamente
pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a
todos os créditos tributarios federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles relativos a
Seguridade Social, nos termos da Portaria Conjunta n® 1.751, de 02 de outubro de 2014, do Secretario da Receita Federal do
Brasil e da Procuradora-Geral da Fazenda Nacional;

IV - Prova de regularidade com a Fazenda Estadual/Distrital ou Municipal/Distrital do domicilio ou sede do proponente,
pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;



V - Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS);

VI - Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentacdo de certidao
negativa ou positiva com efeito de negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagédo das Leis do Trabalho, aprovada
pelo Decreto-Lei n® 5.452, de 1° de maio de 1943;

VII - Declarag@o de que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da
Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas;

VIII - Declaragdo de cumprimento do disposto no inciso XXXIII do artigo 7° da Constituicao Federal (declarag@o de que o
licitante ndo emprega menores de 16 de idade, salvo na condi¢ao de aprendiz, a partir de 14 anos; e que empregados
menores de 18 anos de idade ndo realizam trabalho noturno, perigoso ou insalubre).

§ 1° Os documentos referidos nos incisos do caput deste artigo poderdo ser substituidos ou supridos, no todo ou em parte,
por outros meios habeis a comprovar a regularidade do licitante, inclusive por meio eletronico.

§ 2° Caso o proponente seja considerado isento dos tributos Estadual/Distrital ou Municipal/Distrital relacionados ao objeto
contratual, devera comprovar tal condi¢do mediante a apresentagdo de declaragdo da Fazenda respectiva do seu domicilio
ou sede, ou outra equivalente, na forma da lei;

§ 3° O proponente enquadrado como microempreendedor individual que pretenda auferir os beneficios do tratamento
diferenciado previstos na Lei Complementar n. 123, de 2006, estara dispensado da prova de inscri¢ao nos cadastros de
contribuintes estadual e municipal.

Secdo IV — Da participagdo do CAU/MG

Art. 26. As participacdes do CAU/MG ficardo, ainda, sujeitas aos seguintes limites:
I — ndo poderdo ultrapassar 5% (cinco por cento) da receita anual do CAU/MG.

II — no poderdo ser superiores a 50% (cinquenta por cento) do orcamento global da acdo ou evento, conforme o plano de
trabalho ou projeto apresentado.

Art. 27. A decisdo quanto ao valor do investimento no projeto de patrocinio devera ser pautada pela adogao de critérios
objetivos de avaliagdo da vantajosidade para o CAU/MG, néo estando vinculada aos custos de execucdo da acao
patrocinada.

§ 1° A avaliagdo disposta no caput deste artigo devera considerar a adequacao do bindmio custo-beneficio, ou seja, a
equivaléncia entre as oportunidades institucionais e, se for o caso, mercadoldgicas proporcionadas pelo projeto, com o valor
do investimento no patrocinio.

§ 2° Para subsidiar a avaliacdo da adequagdo do bindmio custo-beneficio, 0o CAU/MG levard em consideracdo o potencial
de retorno das contrapartidas negociadas, inclusive dos resultados de longo prazo, intangiveis e ndo mensuraveis relativos a
imagem e ao seu impacto no desempenho mercadologico e/ou institucional.

§ 3° Para subsidiar decisdo relativa ao valor do investimento no projeto de patrocinio, 0 CAU/MG podera valer-se, como
referéncia, de metodologia de precificagcdo disponibilizados por 6rgdos do Governo Federal, em especial, o disponibilizado
pela Secretaria de Comunicacdo Social — SECOM, com as devidas adequagdes e evolucdes, decorrentes de suas
especificidades institucionais.

Art. 28. O CAU/MG devera negociar as condi¢des de sua participagcdo no projeto de patrocinio com vistas a maximizar os
resultados a serem alcancados, pautado pelos principios constitucionais da eficiéncia e da economicidade.

Secdo V - Do contrato de patrocinio



Art. 29. O contrato celebrado entre patrocinador e patrocinado constituir-se-a no instrumento necessario e suficiente para
formalizacdo do patrocinio.

§ 1° Devera ser observada a legislag@o aplicavel a matéria ¢ dos demais atos normativos pertinentes, em especial, a Lei n°
9.784, de 29 de janeiro de 1999, a Lei n°® 14.133, de 1° de abril de 2021, no que couber, e os respectivos regulamentos
proprios.

§ 2° Na contratagdo do patrocinio ¢ vedada a intermediag@o de terceiro que ndo seja titular ou detentor dos direitos reais de
realizagdo e/ou comercializagdo do projeto a ser patrocinado.

§ 3° Também ¢ vedada a contratagdo de patrocinio com empresa proponente que mantenha contrato de prestacao de
servigos de comunicagdo com o CAU/MG, tais como servigos de publicidade, de promog¢ao, de comunicacao digital, de
assessoria de imprensa ou de relagdes publicas.

§ 4° A redefinigdo de prazos, os acréscimos ou supressdes no valor do contrato de patrocinio, que se fizerem necessarios no
decorrer da execugdo contratual, serdo pactuados entre patrocinador e patrocinado, por meio de termo aditivo, resguardado
o interesse publico.

§ 5° Os acréscimos ou supressdes, dispostos no paragrafo anterior, observardo o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do
valor inicial atualizado do contrato de patrocinio, em analogia ao disposto no art. 125 da Lei n°® 14.133/2021, mantidas as
mesmas condi¢des contratuais.

§ 6° O contrato de patrocinio ndo ¢é passivel de prorrogacdo, sendo a renovagao de projetos formalizada por meio de novo
contrato com o patrocinado, consideradas a eficacia e a vantajosidade para 0o CAU/MG, na defini¢dao do novo investimento.

§ 7° A renovagdo de um projeto de patrocinio também estara condicionada a sua prestacdo de contas, e a avaliacao dos seus
resultados.

Art. 30. O contrato devera expressar o acordo, os termos e as condi¢des estabelecidas entre patrocinador e patrocinado, bem
como os direitos e as obrigagdes entre as partes, decorrentes do patrocinio.

§ 1° O contrato devera estipular obrigacdo de respeito aos direitos sociais previstos nos arts. 6° a 11 da Constituigdo
Federal, mormente as restri¢gdes quanto ao trabalho infantil e ao uso de mao de obra em condig¢des analogas as de trabalho
escravo.

Art. 31. Sem prejuizo da guarda documental a cargo do CAU/MG, os patrocinados ficardo responsaveis pela guarda dos
documentos originais referentes aos apoios concedidos, s6 podendo elimina-los depois de decorrido o periodo de 5 (cinco)
anos apos a aprovagdo da prestacdo de contas.

Art. 32. Entre as contrapartidas, devera ser prevista a divulgacao da marca do CAU/MG.

§ 1° A aplicagdo da marca/nome do CAU/MG em materiais promocionais ou em pegas de divulgagdo da acdo patrocinada
configura dever minimo do patrocinado e direito basico do patrocinador.

§ 2° A aplicagdo das marcas devera observar as orientagdes constantes do manual de identidade visual do CAU/BR, se for o
caso.

§ 3° Uma vez aprovado o patrocinio financeiro ou apoio institucional do CAU/MG de projeto ou agdo, a patrocinada ou
apoiada devera encaminhar layouts ou artes das pecas graficas e eletronicas de divulgacao do projeto ou a¢do, com suas
caracteristicas e propostas de aplicacdo da logo do CAU/MG e submeté-las a aprovacdo da Assessoria de Comunicagdo do
CAU/MGQG, antes de qualquer publicacdo ou divulgagdo.

Art. 33. Sempre que possivel e sem onus adicional, o CAU/MG devera estabelecer contrapartidas que assegurem a
disponibilizagdo ou o acesso facilitado aos produtos e/ou servigos oriundos do patrocinio ou apoio ao publico em geral.



Art. 34. No ambito dos contratos de patrocinio aplicar-se-30, ainda, as seguintes disposi¢des:

I — o proponente deverd comprovar, junto ao CAU/MG, a realizagdo do objeto patrocinado e o cumprimento de todas as
contrapartidas pactuadas;

II — a assessoria de comunicagdo ou o setor correspondente do CAU/MG fiscalizara os projetos patrocinados, avaliando a
efetividade da contrapartida;

III - a prestacdo de contas do proponente, contemplando o mencionado nos itens I e II anteriores, além de fotos e material
de divulgacao, devera ser entregue, também, em arquivo digital, assim como a comprovagdo da execucdo financeira, com
apresentacdo de extrato bancario da conta especifica, recibos e notas fiscais, de modo a evidenciar as despesas com o objeto
pactuado.

Paragrafo unico. Para prestacdo de contas do direito de associagdo de marca, o CAU/MG exigira do patrocinado,
exclusivamente, a comprovacao da realizagdo da acdo patrocinada e das contrapartidas previstas no contrato.

Art. 35. O contrato devera prever sangoes administrativas a serem aplicadas nos casos de inexecucao parcial ou total de seu
objeto.

Art. 36. A relagdo dos projetos patrocinados devera ficar acessivel a todos os interessados, no sitio do CAU/MG na
internet.

§ 1° A relagdo constante do caput deste artigo contemplara, no minimo, o nome do projeto, a identificagdo do patrocinado e
o valor do investimento.

§ 2° No caso de projetos selecionados por meio de escolha direta também deverdo ser disponibilizadas, no minimo, as
justificativas que fundamentaram a escolha do patrocinado.

Secdo VI - Da fiscalizagdo do contrato de patrocinio

Art. 37. O CAU/MG nomeara um gestor e um fiscal para acompanhar e fiscalizar o adequado cumprimento das clausulas
do contrato de patrocinio.

Art. 38. As ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas, porventura observadas, deverdo ser registradas, cabendo ao
gestor e¢/ou fiscal a adogdo de providéncias para o fiel cumprimento das clausulas contratuais.

Art. 39. As situagdes de inexecugao parcial ou total do contrato serdo objeto de medidas saneadoras ou de sangoes,
preestabelecidas no contrato.

Art. 40. O patrocinador e o patrocinado responderdo pela execugdo do contrato de patrocinio, de acordo com as respectivas
responsabilidades firmadas no contrato.

Secao VII - Repasse de Recursos

Art. 41. A liberagao dos recursos de patrocinio estara condicionada:

I — ao cumprimento das clausulas estipuladas no contrato de patrocinio, especialmente a prestacao de contas;

II — a validade das certiddes e documentos de regularidade apresentados.



Art. 42. A falta de comprovacao de qualquer item estabelecido como contrapartida ou a alocagdo de contrapartida em
montante aquém do estabelecido do contrato de patrocinio implicara reducdo proporcional da participagdo do CAU/MG,
ficando o patrocinado obrigado a restituir o valor excedente.

Secao VIII - Da avaliagdo de resultados

Art. 43. Na avaliagdo de resultados da ag@o de patrocinio e apoio institucional, o CAU/MG verificara, no que couber:
I - o alinhamento das ag¢des realizadas com as estratégias de atuagdo preestabelecidas;

II - a efetividade das acdes realizadas, conforme sua natureza e suas especificidades;

III - o grau de atingimento dos objetivos de comunicagdo institucionais e/ou mercadoldgicos;

IV - o comportamento ou resposta dos publicos envolvidos nas agdes, dados os diferentes perfis;

V - a adequacdo do valor do investimento efetuado aos resultados obtidos por meio das agdes institucionais e, se for o caso,
mercadolégicos; e

VI - outras questoes aderentes aos objetivos de comunicagdo estabelecidos para cada projeto.

§ 1° Para avaliagdo dos resultados, o CAU/MG buscara estabelecer critérios claros, objetivos e mensuraveis, de modo a
demonstrar racionalidade na utilizagdo dos recursos.

§ 2° O CAU/MG também podera considerar o impacto de sua atuagdo global em patrocinio e apoio institucional, na
percepgao de sua imagem junto a publicos de interesse.

Art. 44. Para subsidiar a avaliacdo de resultados, o CAU/MG valer-se-4, no que couber, de:

I - pesquisas de imagem: para verificar a percep¢do da imagem de marcas e os atributos percebidos, por publico
participante ou conhecedor da atuacdo do CAU/MG em patrocinios e apoios institucionais;

I - pesquisas de opinido: para verificar o entendimento dos publicos estratégicos relativo a atuagdo do CAU/MG em
patrocinios e apoios e as temdticas, programas, produtos e servigos correlatos;

IIT - enquetes: para levantamento rapido de informacgdes junto a participantes da acdo de patrocinio e apoios ou publicos
vinculados a tematica patrocinada;

IV - monitoramento mercadologico: para verificar o incremento de vendas, cadastros, consultas, acessos, dentre outros,
relacionados aos programas, produtos, servicos ou as tematicas vinculadas a agdo de patrocinio e apoio;

V - monitoramento institucional: para verificar a efetiva participagdo de publicos de interesse e a quantidade de contatos,
acdes de relacionamento ou atendimentos prestados na acao de patrocinio e apoio, bem como o cumprimento de condi¢des
vinculadas a regulamentos proprios;

VI - plano de midia e ndo-midia: para verificar a efetiva divulga¢do da marca do CAU/MG nas pegas publicitarias do
projeto patrocinado ou apoiado;

VII - midia espontanea: para levantar a quantidade de matérias e citagdes vinculadas ao CAU/MG, por meio de veiculos de
divulgacdo, em decorréncia do patrocinio ou apoio;

VIII - valoragdo da exposigdo: verificar a precificacdo da exposi¢do de marcas, baseado nos parametros de compra de
tempo e espaco de midia do CAU/MG ou em outra metodologia de valoragao aplicavel; e

IX - outras agdes de avaliagdo aderentes as estratégias e aos objetivos de comunicagéo estabelecidos.

CAPITULO III - DAS DISPOSICOES FINAIS



Art. 45. O disposto nesta Portaria Normativa ndo dispensa a obediéncia e observancia da legislacao aplicavel a matéria e
dos demais atos normativos pertinentes.

Art. 46. O Plenario do CAU/MG podera editar orientagdes complementares ao disposto nesta Portaria Normativa, com
vistas ao seu cumprimento.

Art. 47. Determinar a publicagdo desta Portaria no Didrio Oficial da Unido, bem como a publicacdo desta Portaria e de seu
Anexo no sitio eletronico do CAU/MG, www.caumg.gov.br, na rede mundial de computadores.

Art. 48. Esta Portaria entre em vigor na data de sua assinatura.
Dé-se ciéncia e cumpra-se.
Belo Horizonte, (dia) de (més) de 2024.

Cecilia Fraga de Moraes Galvani

Presidente do CAU/MG

eil Documento assinado eletronicamente por PETER PEIXOTO CRISTALDO, Coordenador(a) Adjunto(a) de
STk 5 Comissao, em 22/07/2024, as 13:51 (horario de Brasilia), conforme Decreto N° 10.543, de 13/11/2020, que
assinatura

eletrdnica regulamenta o art. 5° da Lei N° 14.063, de 23 de setembro de 2020.
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